· Sentido de la oportunidad es la habilidad, capacidad, fortaleza o virtud que tiene una persona, de tomar una decisión o acción a tiempo y en el momento oportuno, de manera que garantice el éxito de lograr el propósito perseguido.

· Una persona dotada de esta habilidad tiene mayores posibilidades de éxito. Se habla y se escribe sobre tomar decisiones acertadas a tiempo, lo cual no es nada fácil. Libros, cursos, talleres seminarios, foros, congresos son algunas practicas que se ofrecen para enseñar a tomar decisiones.

· La tendencia general, es la de no tomar decisiones o acciones, sin antes tener toda la información posible que garantice las condiciones adecuadas para tomar la decisión correcta.
· Puedo usar mi cámara, se enojaran si me ven grabando, que riesgos corro, estoy en el lugar correcto
· La contra parte es  correr el riesgo de que el “momento” pase y la decisión o acción se haga a destiempo.
· Hubiera no existe, el momento paso y en la historia quedo.
· Análisis de riesgo:  Es un procedimiento basado en formas estadísticas y cálculos matemáticos de evaluar el impacto y grado de riesgo que se correría de tomarse la decisión.
· Es muy útil cuando se trata de invertir en grandes proyectos o donde existen incertidumbres de costos y mercados inestables.
· Evaluación de riesgos: identificación del peligro, caracterización del peligro, evaluación de la exposición, caracterización del riesgo.
Comunicación del riesgo

Gestión de riesgos: evaluación del riesgo, evaluación de opciones, aplicación de la opción, seguimiento y revisión.

·  “Dos mas Dos no son Cuatro”: Cuando se toma una decisión o acción, se puede contribuir al cambio del curso de los hechos llegando a modificar la historia de la misma. Es un factor muy impórtate en los medios de comunicaciones o lideres políticos.
· Dejar de tomar decisiones en el momento preciso, cuando todos los indicadores e instinto te dicen que debes hacerlo, es dejar las cosas en manos del destino. 
· Un comunicador debe de ser sagaz e inteligente. El debe de tomar riesgos calculados, al costo que sea, cuando el propósito sea noble.

· Esperar a tener todos los elementos controlados a la vista para tomar decisiones es correr el riesgo de dejar que el momento clave pase y su decisión termine siendo errónea, por que la tomo a destiempo o nunca la tomo.

· Tomar el sentido de la oportunidad, también se requiere acompañarlo de cierto pragmatismo, sensatez, audacia y valor, asumir la responsabilidad por los efectos secundarios de estas decisiones que se tomen.
· Utilizar el equipo a tu alcance y no lamentarte por el hubiera, mantener un punto de vista objetivo y captar lo que el publico debe de ver, no lo que yo quiero manipular.
· Quizás no tengas el equipo correcto, pero un celular podría capturar mas que el recuerdo de tu mente, lo cual es 1000 veces mejor que mantener la escusa del hubiera
· Método POST elaborado por Forrester Research. En él se empieza por definir el público objetivo al que nos vamos a dirigir (People). En segundo lugar se define cuál es el objetivo (Objective) a conseguir con respecto a ese público identificado. Se continúa con la estrategia (Strategy) a poner en marcha para alcanzar los objetivos y por último se eligen las herramientas, es decir la tecnología (Technology).
